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Las marcas chinas de coches eligen
Espana para aterrizar en Europa

MERCADO RECEPTIVO/ Un total de 22 firmas automovi

[sticas chinas ya comercializan sus modelos

en Espafa, gracias a las condiciones propicias del mercado y a la mayor sensibilidad al precio.

C.Drake/D.G. Lifona. Madrid

Las marcas chinas de auto-
mdviles estan en pleno de-
sembarco en el mercado es-
paiiol, con la llegada de nue-
vas firmas y modelos a los
principales mercados. Cada
vez es mas habitual ver algin
automovil de ensefias como
BYD, MG, Omoda, Jaecoo,
DFSK o Lynk & Co por las ca-
lles de nuestro pais, uno de
los preferidos por parte de los
grupos del gigante asiatico
para su aterrizaje en Europa.

Espania es el quinto merca-
do europeo por volumen de
ventas —el cuarto de la Unién
Europea-, lo que ya de por si
representa un aliciente para
las nuevas marcas que quie-
ran entran en el mercado eu-
ropeo. Sin embargo, las fir-
mas de automoviles del dra-
gon asiatico no solo valoran a
Espafia por su volumen de
ventas —que no estd en su me-
jor momento-, sino que ofre-
ce otros atractivos para la lle-
gada de nuevas compaifiias
automovilisticas.

Enlos ocho primeros me-
ses de 2024, las entregas de
automoviles en Espafia su-
bieron un 4,5%, hasta 671.551
unidades, aunque todavia es-
tan lejos de los datos de antes
de la pandemia. Con esta ci-
fra, Espafia no destaca en Eu-
ropa, puesto que en Reino
Unido se contabilizé la ma-
yor subida del top 5 europeo
(+5,1%), mientras que en Ita-
lia crecieron un 3,8%. Alema-
nia (-0,3%) y Francia (-0,4%)

En Espaiia, las
marcas chinas de
coches cuentan ya
con una cuota de
mercado del 4,2%

Xpeng o Leapmotor
seran las proximas
marcas chinas de
coches que llegaran
al mercado espaiiol

recortaron sus registros.

Las marcas chinas de co-
ches son especialmente fuer-
tes en materia de tecnologia
eléctrica. Espafia, sin embar-
go, tampoco es un adelanta-
do en el despliegue de la mo-
vilidad eléctrica, con un Plan
Moves que no acaba de in-
centivar las ventas y una in-
fraestructura de recarga me-
jorable. Asi, las ventas de co-
ches eléctricos en Espaiia ce-
rraron los ocho primeros me-
ses de 2024 con un aumento
del 2,5% y menos de 32.000
unidades, lejos de las fuertes
subidas de meses anteriores,
a causa de la incertidumbre
europea en relacion con el
coche eléctrico.

Espana fue de los paises
del top 5 europeo (solo supe-
rado por Italia) en el que las
matriculaciones de eléctricos
crecieron menos en lo que va
de afio, ya que en Alemania
subieron un 12,7%, en Fran-
cia un 8,1%, en Reino Unido
un 10,5% y en Italia un 2,2%.

DESEMBARCO DEL AUTOMOVIL CHINO

Marcas chinas de coches en Espafia.

ENERO-AGOSTO

Unidades Crec. (%)
Aiways | 23 7692%
BAIC 2
BYD [ 1.828 108701
DFSK [ 152 -32,44
Dongfeng 1
DR 5 -99,67
Evo [ | 287 697,22
Honggi 1
Jaecoo | 63
Lotus 2 -80
wrnk&co N 945 74
Maxus 1 -66,67
MG AN 20134 1765
Omoda ] 4113 796471
Polestar [ ] 413 -26,51
Seres | 13
Skywell 5
Smart [ 735 89,43
SWM | 80 -85,94
Voyah \ 9
Yudo | 51
Zhidou 4 -66,67

Expansion Fuente: Anfac

Si Espafia no es el pais eu-
ropeo que mas crece ni el que
mas vende ni el que mas de-
manda tienen los coches

MG confirma a Sanchez su

“interés” por fabricar en Espana

C. Drake/D. G. Lifona. Madrid
El presidente del Gobierno,
Pedro Sanchez, se reunio
ayer en Shanghai con el pre-
sidente del fabricante de au-
tomédviles SAIC Motor,
Wang Xiaoqiu, quien con-
firmo el “interés” de la em-
presa china en establecer en
Espafia la primera fabrica
europea de la marca MG,
propiedad de SAIC.

Segun fuentes consulta-
das por EXPANSION, los

directivos del fabricante de
MG calificaron como “muy
positiva” la reunion celebra-
da en el Hotel Shangri-La,
donde Sanchez fue recibido
también por directivos de
Cheryy Hunan Yuneng.

Ubicacion estratégica

Aunque los ejecutivos de
SAIC descartaron hacer un
anuncio oficial y mantienen
que Espafia compite con
otros paises europeos, las

opciones de nuestro pais
son cada vez mayores para
acoger la primera fabrica de
MG en Europa.

Sanchez destaco el creci-
miento economico de Espa-
fia y su entorno empresarial
favorable para atraer inver-
siones, al tiempo que recor-
dola“ubicacion estratégica”
de Espafia como “puente
natural” con Latinoamérica
yelnorte de Africa.

SAIC sondea localizacio-

eléctricos, ;qué atractivos tie-
ne para las marcas chinas? A
diferencia de mercados co-
mo Francia, Ttalia o Alema-

Pedro
Sanchez
con el pre-
sidente de
SAIC, Wang [ssss
Xiaoqiu, EHEGE
ayer.

nes en Esparfia desde hace
varios meses. Al interés de
Galicia, Cantabria y Aragon
se haunido ahora el de otras
regiones como Extremadu-

nia, en Espafia, pese a tener
una marca nacional como
Seat, no existe un claro domi-
nador de ventas historico, de-

ra, Comunidad Valencianay
Andalucia, que también as-
piran alainversion de SAIC.
La decision final se conoce-
raenlos proximos dias.

PRODUCCION

El grupo Chery
ensamblara en 2025
vehiculos en Espafia
mientras que SAIC
(MG) o BYD han
valorado instalar una
planta en Espafa.

bido a la gran competencia
comercial, que hace que nin-
guna marca tenga una cuota
de mercado superior al 10%,
ni siquiera Toyota, lider in-
discutible en Espana en los
ultimos tres afios.

En Espania, los clientes tie-
nen menos reparo a la hora
de probar nuevas marcas,
aunque sean chinas, lo que ha
hecho que muchas firmas del
gigante asiatico, como Omo-
da, hayan optado por Espana
como el primer mercado para
probar en Europa. Ademas,
los clientes espafoles son
muy sensibles al efecto pre-
cio, como se pone de mani-
fiesto en que el modelo mas
vendido en nuestro pais en
los ultimos afios sea el Dacia
Sandero.

Estos factores han llevado
a que en Espafa se vendan a
dia de hoy 22 marcas chinas
diferentes, mas del doble que
en Italia o Alemania y casi el
triple que las que operan en
Reino Unido o Francia.

En conjunto, las ensefias
chinas coparon el 4,2% de las
ventas de coches en Espana
entre enero y agosto de este
afo, con 28.867 unidades, li-
deradas por el empuje de
MG, Omoda y BYD, mientras
que en Alemania coparon el
1,1% del mercado, en Francia
el 1,3%, en Italia el 4,4% y en
Reino Unido €l 5,1%.

Las que estan por venir

En Espaiia, hasta el pasado
mes de agosto se comerciali-
zaban 22 marcas de origen
chino entre las que se en-
cuentran ademas de las ya
mencionadas otras como Po-
lestar, Smart, Jaecoo, Yudo,
Voyah, Zhidou, Dongfeng,
Seres, Maxus o Honggqi.

Sin embargo, todavia que-
dan muchas nuevas firmas
mas por llegar, ya sea porque
estan operando ya en otros
mercados europeos o porque
estan en China y se plantean
introducirse en el mercado
europeoy espafiol.

Por ejemplo, en Alemania
ya estd comercializando vehi-
culos la ensena Xpeng, cuyo
debut en Espafia no se hara
esperar, puesto que esta pre-
vista su presentacion oficial
el proximo 24 de septiembre,
de la mano de su socio portu-
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